策划系2020届毕业设计（论文）选题及要求

子题

1、范葳：城野医生校园线下路演活动策划案

背景资料：城野医生是日本第一医学，美容品牌，“简单 科学 高效”。品牌创始人城野亲德医学博士，是日本皮肤美容医学的先驱。在为患者们寻找最有效的肌肤护理产品的过程中，城野亲德博士发现没有符合他高标准要求的护肤品，因而他亲自创立了一个出色的肌肤护理品牌。Dr.Ci:Labo是科学技术，广泛研究以及不断创新的成果。
Labo Labo作为毛孔护理专家，以天然成分、温和配方呵护毛孔，让每一个爱美的你由内而外解决肌肤毛孔问题，唤醒肌肤修护力，张扬有恃无孔的青春活力。
Labo Labo全系列核心成分：Super-Keana毛孔细致复合精萃是由城野医生专研的SPA级毛孔护理配方，调节皮脂分泌，均衡肌肤水分，净化及保护肌肤，促进皮肤新陈代谢，专门针对亚洲人的毛孔问题量肤定制，从根源解决出油、痘痘、粉刺等毛孔问题。

目标消费人群：00后/95后大学生群体，年轻职场白领等有毛孔护理需求的消费者。
要求：
（1）要求原创、形式推陈出新、极具创意
（2）方案具有可执行性，能够引爆销量
（3）内容完整、结构合理，字数不少于6000字

2、姚海江：辽宁广告职业学院校庆26周年庆典活动策划案

背景资料：

今年是辽宁广告职业学院建院26周年，为大力宣传我院26年来发展历程、辉煌业绩，打造良好的外部形象，提高学院的知名度美誉度，使社会各界加强对我院的了解，加强学院在招生方面的核心竞争力，激发全体教职员工的工作热情，引导师生共同书写广告学院新篇章。请为学院成立26周年做一次庆典宣传活动策划案

要求：（1）活动主题自拟 鲜明有特色

（2）方案操作执行性强

（3）活动内容设计新颖丰富

（4）遵守活动策划书的基本格式

（5）字数3000字以上

3、孙雪娇：碧生源牌奥利司他胶囊（小蓝盒）沈阳高校推广策划案 

背景资料：创建于2000年的碧生源控股有限公司是中国保健功能茶领军企业，所生产的碧生源牌常润茶、碧生源牌常菁茶一直位居中国功能茶产业之首。经过19年发展，碧生源品牌现已涵盖功能保健茶、食品饮料、药品三大品类，活跃在零售药店、商超和电商渠道。2010年，碧生源控股有限公司在香港联交所上市（代码HK00926），公司集研发、生产、销售于一体，专注体重控制与肠道保健产品开发，旗下拥有多家全资子公司并控股多家医药企业。

2017年，碧生源牌奥利司他胶囊（小蓝盒）面市，该药品通过抑制肠道对食物油脂的吸收达到瘦身功效，只需随餐服用一粒即可排油减脂的便利特性深受用户认可，上市后迅速成为爆品。目标人群为有减肥需求，推崇绿色健康生活的时尚青年；有进取心，需要保持优雅身材的人群。

本次营销传播的目的：1.向青年人群传递碧生源牌奥利司他胶囊的健康价值，树立减脂首选药认知。2.把拥有健康体魄和科学生活方式作为健康减肥目的，以此为诉求传递碧生源品牌理念，塑造积极进取的品牌形象。

要求：

（1）框架结构合理，格式规范，文理通顺，方案具有可行性和创新性。

（2）字数不少于6000字。

4、刘娜：娃哈哈AD钙奶沈阳高校推广方案

背景资料:

娃哈哈创建于1987年，在创始人宗庆后的领导下，现已发展成为一家集产品研发、生产、销售为一体的大型食品饮料企业集团，在中国29个省、市、自治区建有80多个生产基地，180多家子公司，拥有员工3万名，总资产近400亿元，产量位居世界前列。

公司产品涉及饮料、乳制品、罐头食品、婴幼儿配方食品、保健食品、酒、药品、智能装备八大类，多个品类销量位居全国前列。

2013年娃哈哈设立大学生营销实践基地公益项目，2015年开始参与全国大学生广告艺术大赛，旨在通过竞赛、社会实践等项目，丰富校园文化生活，增强大学生综合能力，提升其职业素养。娃哈哈敞开怀抱，欢迎你的到来！我们将与你一同成长！

娃哈哈AD钙奶是娃哈哈最经典的产品之一，推出后至今风靡。是80、90后童年时期乃至在大学、职场都爱喝的乳饮料，已成为80、90后童年回忆的一个符号。

产品调性：有趣、好玩、可爱、俏皮

产品定位：酸甜可爱、个性十足的乳饮料

广告诉求：主打情感诉求，突破以往怀旧路线，增加产品的年轻感、时尚感，向高中群体渗透

目标人群：16-35岁的消费者

广告目的：突出产品定位，在目标人群心中塑造符合产品调性的个性形象，提升产品在目标人群中的知名度与好感度，吸引消费者购买。

要求:

（1）针对某一高校的推广方案。

（2）要求有明确的费用预算，执行性强。

（3）活动预算不超过10万元人民币。

（4）推广方案须包含校内路演活动、互动方式、活动前线上预热宣传等部分。

（5）字数不少于6000字。

5、陶爽：农夫山泉碳酸咖啡饮料沈阳地区市场调查报告

背景资料：

农夫山泉今日根据市场需求，推出了自己的碳酸咖啡“炭仌”，根据农夫山泉相关负责人介绍，在产品名中使用这个生僻字，是为了引起消费者饮用冰镇之后的“炭仌”，在享受咖啡香味的同时感受碳酸气泡带来的刺激口感。

碳酸咖啡师一种跨界饮料，采用咖啡原豆萃取的咖啡液作为主要原料，加入水和配料进行调配，最后充入碳酸气泡。

要求：

      （1）符合市场调查的格式要求

（2）调查方法充分，至少采用两种或两种以上的调查方法展开调研

（3）字数6000以上

（4）调查报告需具有可使用性和操作性

6、刘冰：为大学生校园音乐节策划活动方案

要求：

（1）程序细节可行

（2）具有推广价值

（3）落地有加分项

（4）字数不少于6000字

母题

7、范葳：“二旧化一新法”在广告策划中的运用

要求：

（1）运用广告创意二旧化一新法的相关知识点

（2）结构合理，案例新颖，观点具有创新性

（3）字数不少于6000字

8、王志：在客户服务管理中正确应对客户投诉的策略

要求：
（1）原创、形式推陈出新、极具创意
（2）结构合理，案例新颖，观点具有创新性
（3）内容完整，字数不少于6000字

9、孙雪娇：网络视频广告中传播技巧的应用

要求：
（1）观点正确，中心突出，层次分明，论点明确，论据充分，论述清楚，结构严谨，语言准确、简练，表达流畅。
（2）字数不少5000字。

10、张冬吉：品牌定位在企业广告中的应用－－以某品牌为例

要求：

（1）结构合理，论点明确

（2）观点具有创新性

（3）案例新颖与时俱进

（4）字数不低于6000字

11、刘娜：新媒体时代意见领袖的广告价值——以抖音为例

要求:

（1）要求有抖音中具体意见领袖的案例

（2）字数不少于5000字

12、刘冰：比较广告在广告业中的现实应用

要求：

（1） 论证充分，论据充足

（2） 观点正确，结构合理

（3）字数不少于5000字

13、陶爽：品牌延伸在品牌发展中的应用

要求：

（1）结构合理，论点明确

（2）观点具有创新性

（3）案例新颖与时俱进

（4）字数不低于6000字

14、黄实：乳制品广告文案创意策略运用
   要求：
     （1）逻辑思路清晰，具有条理。
     （2）案例具有典型性
     （3）基本字数6000字

