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学 习 目 标

职业知识

职业能力

课程思政



广 告 战 略 与 广 告 策 略

A d v e r t i s i n g  S t r a t e g y  a n d  
A d v e r t i s i n g  S t r a t e g y

广 告 战 略 策 划

广告战略目标是指广告所要达到的目的，即通过广告宣传要得

到什么结果。广告宣传的最终的目标是在消费者中提高广告商

品的知名度，树立品牌形象，促使消费者在购买同类商品时能

够指牌认购和惠顾消费。

广 告 策 略 目 标



广 告 目 标 的 类 型

传播企业或产品的名声

提高用户购买兴趣

改变消费者态度

直接达到促进销售的目的

增强市场竞争能力



同 步 案 例

问 题

百雀羚消费人群年轻化的目标

是怎样通过广告达成的？



广 告 战 略 决 策

②按市场范围分为特定市场的广告战略和世界市场的广告战略

①按内容分为企业广告战略和产品广告战略

③按广告实施时间分为短期广告战略和长期广告战略

④按广告媒介分为单体媒体战略和组合媒体战略

①确定战略目标

②选择战略方针

③确定战略规划



广 告 战 略 决 策

①整体优势最大化

广告战略评价的原则

广告战略评价的方法

②竞争优势最大化

①定性分析方法
②定量分析方法



广 告 策 略

广告策略是企业在广告活动中为取得更好的广告效果而运用的手段

和方法。

实 体 定 位 策 略 观 念 定 位 策 略



广 告 产 品 策 略

在产品引入期和成长期前期的

广告策略

在产品进入成长期后期和成熟期的

广告策略

在产品进入饱和期和衰退期的

广告策略



广 告 产 品 生 命 周 期 策 略 的 运 用

产品生命
周    期

引入期
成长期前期

成长期后期
成熟期

饱和期
衰退期

广告阶段 初期 中期 后期

广告目标 创牌 保牌 维持

广告目的 创造需要 指导选择需要

广告战略 开拓市场 竞争市场 保持、转移压缩市场

广告策略 告知 说服 提醒

广告对象 最先使用、时期使
用者

早期使用大众、晚
期使用大众

晚期使用大众、保守者

媒体选用 多种媒体组合，刊
播频率高，造成广
告声势，广告费投
入较多。

广告费、刊播次数
较初期次之，说服
竞争消费者。

广告压缩，采用定期间隔，
定时发布广告办法，唤起
注意，延续市场。



广 告 市 场 策 略



广 告 区 域 和 广 告 时 机 策 略

广告区域与环境

广告区域与策略

l 自然环境 l 国际环境 l 产业环境 

l 企业环境 l 商品环境

l 选择广告区域的方法 l 选择广告区域的策略

A.重点扩散法

B.稳定占有法

C.灵活机动法

A.全面覆盖
B.重点覆盖
C.渐次覆盖
D.特殊覆盖
E.脉冲刺激



广 告 区 域 和 广 告 时 机 策 略

广告进入的时序选择

广告时机策略

广告时机策略

①提前进入

②即时进入

③滞后进入

①节假日时机 ②季节时机

③“黄金”时机 ④重大活动时机



教 学 互 动

主 题

        农夫山泉的广告从最开始的乡村学校老师赞叹“农

夫山泉有点甜”，到2000年宣布放弃纯净水生产，只从

事天然水生产，再到奥运合作伙伴，“我们不生产水，

我们只是大自然的搬运工”的定位，一环扣一环的广告

策略使其始终立于饮用水领军之位。

还有哪些产品的广告策略胜人一筹？谈谈你的理由。
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