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广 告 主 题 策 划

广告主题 是广告所要表达的中心思想,也就是广告

为达到某项目的所要说明和所要传播的基本观念。

 广告主题的构成要素

  ( 3 )提 醒 购 买

1.广告目标要素

 ( 1 ) 提 供 信 息

( 2 ) 说 服 购 买



3、消费心理要素

  (1) 注意

  (2) 兴趣

  (3) 欲望

  (4) 记忆

2、信息个性要素

  (1) 性能

  (2) 质量 

  (3) 价格

  (4) 服务

  (5) 购买时间与地点 

  (6) 观念与意识

广 告 主 题 策 划



3、选择广告主题应注意的问题

 广告主题策划的要素

广 告 主 题 策 划

1、广告主题设计的要求

2、广告主题的类型



过目不忘的主题

      一则广告,只有方寸的空间,分秒的时
间,只说一件事的原则,是关系广告成败的
根本原因。茫茫商海,凡是历久不衰的广
告,大体都遵循了这一原则,且看:“好东
西和大家分享——麦氏咖啡”;“只要青
春不要痘”;“人头马一开,好事自然
来”;“百事,新一代的选择”。

背景与情境：

问题：这些广告主题的特点是什么？?

同 步 案 例



(1) 广告创意的功能在于全力表现广告主题

(2) 广告创意的手法是一种艺术构思

(3) 广告创意是为广告制作提供前提

 广告创意的含义

 广告创意的特征

（1) 构想单纯

（2) 表现方式构想新颖

（3) 广告形象构想确切

（4) 情感效应构想自然

广 告 创 意 策 划



奇 思 妙 想

问题：这则广告的创意和构思奇在哪里？?

同 步 案 例



（1）广告创意必须把握广告产品的周期。

（2）广告创意必须针对广告产品的特点。

（3）广告创意必须适合广告的目标对象。

（4）由于民族、历史、文化等因素的制约和影响，  

     广告会有不同的风俗民情。

 广告创意的依据

（1）广告信息的构想

（2）要素组合的构想

（3）广告创作的构想

 广告创意的内容

广 告 创 意 策 划



詹姆斯 ·韦伯 ·扬的“五个阶段”创意法

亚瑟 ·科特勒的“二旧化一新”创意法

“ 水 平 思 考 ” 创 意 方 法

“集脑会商思考”创意方法

 广告创意的过程

 几种经典的广告创意方法

广 告 创 意 策 划



过目不忘的主题
同 步 案 例



腐朽变神奇的雨

问题：这则创意带给你怎样的思考？?

同 步 案 例



科学的广告诉求是依照心理学法则的。

消费者接受广告的过程，一般可以归纳为以下5个步骤:

Ø 注意(Attention)

Ø 兴趣(Interest)

Ø 欲望(Desire)

Ø 记忆(Memory)

Ø 行动(Action)

 广告表现的法则

广 告 表 现



诉诸感觉 引起注意诉诸感觉 引起注意

确立信心 刺激欲望赋予特色 激发兴趣诉诸感觉 引起注意

 广告表现的法则

注意(Attention) 兴趣（Interest） 欲望（Desire）

行动（Action） 记忆（Memory）

广 告 表 现



 广告表现的法则

(1）引起注意

(2）激发兴趣

(3）刺激欲望

(4）加强记忆

(5）导致购买行为

广 告 表 现



 广告表现的形式

广 告 表 现



1 、 创 意 的 视 觉 化

（1）商品本身表现法

（2）衬托商品表现法

（3）使用中的商品表现法

（4）强调使用方便性表现法

（5）戏剧型的标题表现法

（6）某一场面戏剧化表现法

（7）证据表现法

（8）连环图表现法

（9）图解表现法

（10）比较对照法

（11）漫画表现法

（12）企业宠物表现法

（13）图表表现法

（14）透视图表现法

（15）象征物表现法

广 告 表 现



（1）一般战略

（2）先下手战略

（3）USP战略

（4）品牌印象战略

（5）商品定位战略

（6）共鸣战略

（7）感性战略

2 、 广 告 表 现 战 略

广 告 表 现



3 、 广 告 表 现 技 巧

变形与夸张技巧

对比技巧

突变技巧

反常技巧

撕裂与危形技

恐惧与警告技巧

联想技巧

借代技巧

比喻技巧

证明技巧

模糊技巧

倒置技巧

难题技巧

悬念技巧

幽默技巧

趣味技巧

简洁技巧

渲染技巧

产品自身演示技巧

广 告 表 现



教 学 互 动 

美国芝加哥一家美容院的广告是这样说

的:“不要对刚从我们这里出来的姑娘使

眼色，她很可能是您的奶奶。”并配以

正经严肃的口气。

背 景

问 题
你欣赏这个创意吗？你还看到了哪些广
告创意使你印象深刻？为什么？

广 告 表 现 技 巧

主 题
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