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广 告 媒 体 概 述

又称媒介，就是指将信息传递给社会大众

的工具。

媒 体

是指借以实现广告主与广告对象之间联系

的物质或工具。

广告媒体



广告媒介策略是企业行销策略能否成功

的关键因素之一。 

广告媒介的择用直接决定广告目标能否实现。 

广告媒介决定广告是否能够有的放矢。 

广告媒介决定广告效果。 

广播媒介决定广告内容与采用的形式。

广 告 媒 体 概 述



电视媒介与电视广告 广播媒介与广播广告

纸媒介与报纸广告 杂志媒介与杂志广告

网 络 媒 体 其 他 广 告 媒 介 

广 告 媒 体 概 述



广 告 媒 体 选 择

A d v e r t i s i n g  m e d i a  s e l e c t i o n

是指根据广告目标的要求，以最少的成本选择合

适的传播媒体，把广告信息传达给预定的目标消

费者，并保障接触者的数量和接触的次数。 

广告媒体选择



确 定 广 告 信 息 传 播 的 数 量 指 标

收视率（audience rating）

收视率是对广播电视等电波广告媒体进行媒体量的研究中
得出的定义，它的内涵是指某一地区范围内收看（收听）
某一电视台某一特定电视节目（广播节目）的人数与被调
查人数的百分比。收视率的研究有助于广告用户了解在电
波媒体及其中某些特定节目做广告所达到的效果如何。收
视率是广播电视媒体中最重要的术语。

开机率（homes using TV,简称HUT）



节目视听众占有率

总收视率（gross rating points，
简称为 GRPs）（毛评点）

节日视听众占有率是指在一定时间内收看某一特定

节目的消费者家庭数目占总开机家庭数的百分比。

总收视率是指在一定时期内某一特定的广告媒体所

刊播的某广告的收视率总数。

确 定 广 告 信 息 传 播 的 数 量 指 标



节目名称 
家庭平均
收视率

插播次数 总收视率 

节目A    20   2  40

节目B    15   4  60

节目C    25   2  50

节目D    10   5  50

 合计    无  13 200

确 定 广 告 信 息 传 播 的 数 量 指 标



视听众暴露度是指特定时期内收看、收听某一媒体或某一
媒体特定节目的人数总和。

问题：现代企业的广告媒体应该如何选择？

到达率（reach）

确 定 广 告 信 息 传 播 的 数 量 指 标



暴露频次是指消费者个人或家庭暴露于广告信息中的平均
次数。暴露频次与到达率指标一样，在所有广告媒体中都
可以使用。需要强调的是暴露频次指标是指平均暴露频次。

暴露频次(frequency)

每千人成本
每千人成本（Cost per Thousand Method, 简称CPM）
是指对指定人口送达1000个视听众产生暴露度的成本。 

有效到达率(effect ive  reach)
有效到达率也称有效暴露频次，是指一特定广告暴露频次范围内，
有多少媒体受众知道该广告信息并了解其内容。 

确 定 广 告 信 息 传 播 的 数 量 指 标



最佳频次

效果递减处

频次 

广
告
效
果

反应阈

广告有效到达率与频次

确 定 广 告 信 息 传 播 的 数 量 指 标



选 择 广 告 媒 体 应 考 虑 的 因 素

产 品 特 性 沟通对象的媒体习惯

信 息 类 型 媒 体 成 本

竞 争 态 势



线性规划法是指在一定限制条件下，通过媒

体组合以使广告有效暴露频次最大化的方法。

线 性 规 划 法

顺序探索法，是指根据广告媒体有效暴露频

次的大小顺序来依次选择媒体的一种方法。 

顺 序 探 索 法

选 择 广 告 媒 体 应 考 虑 的 因 素



模拟模型法用于估计任何已知的媒体计划的暴露价值。

模 拟 模 型 法

媒体计划运算模型法是运用一定分析方法处理细分小

市场、销售潜力、暴露概率、媒体受众边际反应递减

率、遗忘、季节性和广告费用折扣等实现媒体问题中

出现的大量营销和广告变量的计算机模拟法。 

媒 体 计 划 运 算 模 型 法

选 择 广 告 媒 体 应 考 虑 的 因 素



广 告 媒 体 策 略

确定广告媒体目的。

确定实现该目的的具体途径

根据定义可知，广告媒体策略的主要内容包括：

是指广告策划者根据广告对象（企业或产品）的特点制定广告媒体目

的，并确定实现这些目的的途径。它是广告策划者运用各种媒体进行

广告宣传活动的指导方针。

广 告 媒 体 策 略



制 定 广 告 媒 体 目 的

是指广告媒体在一定媒体预算下，送达给目标市

场消费者的是什么。通常情况下，广告媒体目的

要回答以下问题。

广告媒体目的

目标视听众目的

广告何时出现

应安排多少广告 

媒体信息的目的

广告在何地出现



广 告 媒 体 分 配 的 策 略

广告媒体分配策略是实现媒体目的

的途径，用以说明媒体目的是如何

实现的。广告媒体使用策略主要包

括广告媒体地区上的分配策略和时

间上的分配策略。



地区上的分配策略

  (1)品牌发展指数法 

  (2)品牌与类别对比法

时间上的分配策略

广 告 媒 体 分 配 的 策 略



教 学 互 动

背景：永和大王公布了2018年的自媒体运营方

案。官网与互动平台紧密合作，利用微信、微博

建立客户沟通、互动和活动入口，最新活动推送，

用以提炼用户，促进销售；利用大众点评网促销

和导流，显示出永和大王媒体策略的改变。

广 告 媒 体 分 配 策 略
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