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广 告 文 案 与 文 字 作 品

广告文案指在广告活动中，为广告而撰写的文字

资料，包括广告计划书、广告媒体计划书、广告

策划书、广告预算书、广告调查报告、广告总结

报告等。

广 义

广告文案是指以广告宣传为目的的文字作品。是

广告作品设想与蓝图的具体陈述，也即广告的文

字作品。

狭 义

广告的文字作品一般由标题、标语（口号）和正文三个主要部分组成。



广 告 标 题

广告标题也称导语，它是广告文案的精髓。它是对广告的命名，表现广告的主题。

广告标题的种类很多，从目前我国的报刊广告来看，广告标题可分为如下几类：

Ø 从广告内容的层次来分，广告标题可分为引题、正题、副题

Ø 从广告版面上看，广告标题又分为通栏标题、大标题、栏题、边题

Ø 从标题的写作手法上看，广告标题可分为实题和虚题

Ø 从标题的形式和内容上看，广告标题可分为直接标题、间接标题、复合标题



广 告 标 题

直 接 标 题 间 接 标 题 复 合 标 题



广 告 标 题

这类标题常常是以精炼的语句，如实地将广告正文的要点告诉消费者，不加任何渲染和修饰。

这类标题常常以新闻的语句来表达宣传的内容，向消费者提供新信息，引起消费者的注意和兴趣。

这类标题借用比较方式，突出产品的独特之处，加深公众的印象。

用提问的方式来引起人们的注意，引起人们的思考，从而加深广告商品的印象。

这类标题就是用赞誉的语气，夸耀商品或劳务的特殊优点。 

这类标题就是用某些有类似点的事物来比拟想要说的某一事物，从而加深消费者对此产品的印象。



广 告 标 题

01

02
04

03
⑴、简洁有力，引人注目

⑵、特点突出，准确易懂

⑶、感情真挚，富有新意

⑷、图文并茂，互相衬托 



广 告 标 语

广告标题是广告文案的题目，它有概括主题和引导阅读正文的作用。广告标语是使消费者建立
一种观念，一种消费意识，使他们成为购买商品时的选择依据。

广告标题可以根据广告内容的变化而变化。广告标语则相对稳定，几年甚至十几年不变。

广告标题一般放在正文的上面，位置比较固定。广告标语所放的位置是不受任何约束，可在版面
的任何地方。

广告标题在语言上追求新、奇、美来吸引消费者。广告标语力求越朴素越自然越好。



广 告 标 语

广告标语的形式是多种多样的，

从写作技巧上看，可以分为以下

几种：

广告标语的形式

①、颂扬式

②、建议式

③、情感式

④、综合式



广 告 标 语

（1）语言简练，朗朗上口

广告标语的写作要求

（2）突出特点，高度概括 

（3）情趣具备，号召力强



广 告 正 文

广告正文是广告作品的主要部分。它是进一步解释，论证广告标题中

所说的好处、优点、特点、允诺等，提供令人信服的证明材料。

广告正文一般包括以下几方面的内容

介绍产品的品种、性能、特点、使用、保养方
法或服务范围a

说明产品的组成成分、制作过程、产品信誉、
用户的评价b

写清产品出售地点、收费标准等；对消费者所
负的责任c



广 告 正 文

开 端
就是正文的开头的话，它应对商品或劳务简单

地加以概括说明或解释，并引出后文。 

中 心 段
要采用各种表现手法，利用各种有力证据，展示

商品或劳务的优点、功能、作用、价格以及使用

方法，将给消费者带来哪些好处，都应写出来。

结 尾
是正文的结束部分，要写得简短有力，起到总结

的作用。主要是调动消费者及时采取购买行动或

激发起他们长期的购买欲望



广 告 正 文

陈 述 式 描 述 式 证 明 式 比 较 式



同 步 案 例

问 题

请对该广告作品的写法进行分析



广 告 正 文

T h e  w r i t i n g  
r e q u i r e m e n t s  o f  t h e  
a d v e r t i s e m e n t  b o d y

（1）真实可信 

广 告 正 文 的 写 作 要 求

（2）易读、易记

（3）直截了当

（4）长短适宜



广 告 策 划 书



广 告 策 划 书 的 分 类

按 商 品 类 别 分

商品的种类繁多、规

格复杂，但一般可以

把商品划分为工业品、

消费品两大类。

按广告活动的领域分

有产品策划、竞争策

划、促销策划、直销

策划、公共关系策划、

庆典活动策划、新闻

传播策划等。

按 时 间 长 短 分

有短期广告策划和长期
广告策划。短期策划可
以是一个单项活动，或
在一年之内的某一阶段
性广告。长期广告策划
也就是广告战略策划，
一般在一年以上。

按 地 区 范 围 分

有地区性广告策划、全

国性广告策划及国际性

广告策划。



广 告 策 划 书 的 主 要 内 容

前 言

市 场 分 析

广告（营销）策略

广告策略（表现）

广 告 预 算

广 告 效 果 预 测



广 告 策 划 书 的 主 要 内 容

                                 是整个广告策划书的总纲部分，主要介绍广

告策划项目的由来、经历时间、指导思想、理论依据、事实依据以

及《广告策划书》的目录内容。

                                    市场分析部分，主要阐述广告主企业内部与外

部环境及条件，从掌握的大量情报资料中理清制定广告战略的脉络。

                                    是广告主为实现企业营销目标，对广

告活动具有全局性的谋划。广告战略一般包括五个内容。 



广 告 策 划 书 的 主 要 内 容

                                   根据对产品和消费者进行定位之后，就开始

确定广告媒体的使用策略。

                                   广告预算应按项目进行，每个项目的费用计算

应尽可能准确，这一部分最好是以图表形式做出明确的显示。

                                  这一部分应以“前言”部分中规定的

任务和目标为准则，展望广告宣传活动的理想化效果。应

实事求是，简明扼要。



广 告 媒 体 计 划 书 的 形 式

分别填写不同时间段内媒体投放的计划量。报纸媒体以栏数、

行数为计量单位，电视广播媒体以秒/次为计量单位，其他媒

体根据相应的计量单位计算。

将计划写成规范的书面文本。通常的广告媒体

计划书就是指后者。



广 告 媒 体 计 划 书 的 写 作

前言部分
Ø 对媒体计划的基本策略和要素进行评述

背景评论与情况分析部分
Ø 简明扼要地描述产品（劳务）的市场

情况，概括行销目标，说明创意的方
向，如案例中的第一部分所示

媒体目的部分
Ø 对媒体计划所将达成的目的或目标作

明确与可行动的说明

媒体策略部分
Ø 概述怎样从媒体的选择、媒体的配合、

广告的日程频次安排、费用分配等方面
达成媒体目标

计划及其说明部分
Ø 阐述媒体计划的执行要素，所考虑选择

各种策略及媒体的理由。时间、费用等
计划要素的具体体现，一切战术上的做
法都可以包括在这部分中



教 学 互 动

主 题 ： 广 告 标 语
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