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用户搜索 企业推广

潜在客户诉求 商业广告信息

满足双方需求的桥梁

搜索引擎

百度搜索推广是一种按效果付费的网络推广方式，是百度推广的一部分。

每天网民在百度进行数亿次的搜索，其中一部分搜索词明确的表达了某种商业意图，即希望购买某一产品，寻找提供某 

一服务的提供商，或希望了解该产品/服务相关的信息。同时，提供这些产品/服务的企业也在寻找潜在客户。通过百度 

搜索推广的关键词定位技术，可以将高价值的企业推广结果精准地展现给有商业意图的搜索网民，同时满足网民的搜索 

需求和企业的推广需求。

在百度搜索 
框内输入搜 
索需求词

百度搜索推广定义
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     百度搜索推广如何展现？
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百度搜索推广展现原理
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首页或翻页——左侧

搜索广告 
推广位

自然搜 
索结果

顶部+底部 整体不超过5条商业推广结果。优先级说明：顶部>底部

百度搜索推广展现样式-PC端





顶部推广位

精选推广位

搜索广告 
推广位

自然 
搜索 
结果

顶部+精选+底部 整体不超过4条商业推广结果。优先级说明：顶部>精选 (最多1条)>底部

底部推广位

百度搜索推广展现样式-WISE端



     合作推广的企业怎样才能展

现在百度的页面上？



关键词

       关键词是推广客户在系统里设置的用于潜在用户通过搜索找到企业推广信息的词汇，通常与

企业、产品或服务相关。

     关键词是指企业用来代表自身产品特色、优势的词。在系统中提交这些词，是为了能通过这

些关键词找到想找的目标客户。当潜在客户在用类似的关键词搜索产品时，企业的产品信息就有

可能展现出来，以达到向目标客户推广产品的目的。关键词是钥匙，潜在客户的需求是锁，一定

要配得上才能做生意。

将你的产品变成“关键词”





关键词分类

人群词

体重秤

产品细分词

针灸减肥

品牌词通用词

减肥

产品咨询词

减肥哪家好？

伊美尔医院



“3+1匹配模式” 智能匹配：广告主提交的关键词，会被系统智能识别并匹配出 

搜索意图相关的用户搜索词。

精确匹配

短语匹配

智能匹配

{核心词}

短语匹配：广告主提交的关键词或关

键词的同义变体，会被包含在用户搜

索词中，或是在意思一致的前提下，于

搜索词的前中后插入或变换顺序。

精确匹配：广告主提交的关键词

及关键词的同义变体，会与用

户 的搜索词一致。

  智能匹配-核心词： 

广告主可以在提交的关

键词上手动圈出核心词，

该核心词会被包含在用户搜 

索词中，而关键词中除了 

核心词以外的部分则会以 

智能匹配的方式找出语义 

及意图相关的搜索词。

同一个关键词也有多种搜法-匹配方式



匹配类型 特殊符号 示例关键字 广告可以针对包含以下内容的搜索展示： 示例搜索

智能匹配 无特殊符号 法语培训 搜索意图相关的用户搜索词。 成人小语种零基础学习

智能匹配-核心词 { } 圈定核心词 {法语}培训
所有带 {} 号标记的字词（或这些字词的同义变体形式）为标注的
核心词*。在这些字词之前、之后或之间，可能会显示其他字词。 
如不使用{}标记，则由系统智能为您识别出核心词
*本期仅允许手动一个核心词标注

法语学习班
北京学法语哪里好

短语匹配 无特殊符号 法语培训
与该关键词的字词匹配或者是该词组的同义变体形式，且其前
后或之间还有其他字词插入。

北京法语培训价格
成人法语培训
法语培训班

精确匹配 无特殊符号 法语培训
与该关键词字词完全相同或者是该字词完全相同的同义变体形
式（且含义相同）。

法语培训
法文培训

关键词匹配方式-示例



     推广客户的广告语如何能

更吸引网民？



创意

创意是指企业想要最终展现给网民看的推广内容。

一条标准的创意包括标题、描述、访问URL、显示URL。

标题：简短的说明企业提供的产品/业务信息，为了在第一时间吸引潜在用户的眼球；一般以短句为主。

描述：较详细的突出您的产品/服务的特色优势。信息丰富、内容通顺和符合逻辑的创意更能激发网民的关注

和兴趣。

显示URL：显示在创意里的网址。不一定是实际访问页面的网址信息。一般而言，使用完整的域名（如

www.baidu.com）作为显示URL，既能增强网民信任感， 又能加深网民印象。

访问URL：是指网民点击了推广信息之后，实际进入界面的网址。

选好关键词后，还要写好“创意”

标题

描述

显示URL



创意-线索通

1

电话拨打 咨询 表单



     百度搜索推广如何收费？
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费用

百度搜索推广是开户制的，主要涉及的费用有两部分，分别是：预存款、专业服务费。

预存款：是指推广账户首次开通时，需要预存一笔开户费，最低20000元起。

专业服务费：是指在您开户后，百度会为您提供一名专门的客服人员，全程提供百度

推广服务专业咨询、技术维护及电话回访服务，3000元/年。

开户费：最低开户金额23000元，其中20000元为账户预存款、3000元全年服务费。

预存款花费无期限。

续费：推广费用为零时需要续费，否则企业的推广信息将不会再被展现。就像手机欠

费会停机，需要及时充话费。

开通百度搜索推广账户的费用



排名

      排名是指推广客户的推广信息在搜索页面中展现时的排位。

      推广客户的推广信息获得好的排名，推广结果就越能吸引网民的关注、

促进品牌的宣传，带来更多的潜在用户。

我怎么才能在靠前的位置展现？





u 四个因素：

影响排名的因素

推广主体的信用*出价*质量度*转化加分

① 推广主体信用情况：客户违规时将扣减相应信用分值；

② 关键词出价：即客户愿意为推广结果获得的每次点击支付的费用；

③ 关键词质量度：衡量关键词质量的指标，体现了网民对推广结果

的认可程度；

④ 关键词转化加分：医疗或金融行业，安装百度统计，同时设置转
化目标，并且使得统计的抵达率（访问量/点击量）达到65%以上，
状态均正常后，可获得转化加分。



质量度
质量度是衡量关键词质量的指标，体现了网民对推广结果的认可程度。

关键词的质量度是动态的，受三方面的因素影响：

1、预估点击率：预估点击率衡量当相应的关键词触发了您的推广结果进行展现的时候，

您的推广结果获得点击的可能性有多大，系统主要会参考关键词的历史点击率和账户当

前的设置。网民搜索字词、您购买的关键词、对应的创意、展现样式，以及您推广着陆

页的内容，它们之间的相关性、对网民的吸引力等都会影响预估点击率；

2、业务相关性：衡量的是您的关键词和您推广业务之间的相关程度，系统主要会参考

您的创意设置以及推广着陆页的设置来判断您的推广业务。

3、推广着陆页体验 ：着陆页体验主要衡量您的推广着陆页的内容和质量。推广着陆页

体验越好，排名就越有机会靠前。

着陆页呈现内容是否清晰、充实、易于浏览等都是影响着陆页体验的重要因素。

想提升排名，需要提升质量度



质量度是好是坏如何衡量？

质量度的好坏由五星、十分制来衡量，分值越高，质量度越好，质量度达到一定分值才能展现。



想提升排名，需要提升出价

出价      

出价：是指您愿意为您每次被访问的推广结果，所支付的最高价格。

说白了，就是您的推广结果被潜在目标客户每点击一次，您最多愿意出多少钱。出多出少，完全由客

户自主确定。通过对出价的调控，客户完全可以根据自己的情况来出价，理性消费、公平竞争。

基于点击

简称：CPC

愿意为一次点击所支付的

最高费用，由您自行设置

  基于转化

     简称：oCPC

即经过“优化”后的CPC

竞价机制与CPC竞价一致



oCPC：基于目标转化的智能出价方式

基于更科学的转化率预估机制，帮助广告主实现智能出价，获取更多优质流量的同时提高转化完成率

基于转化出价-OCPC



实际点击价格

实际点击价格

指客户的推广信息被网民点击一次而需要实际支付的费用。

实际点击价格=（下一名的出价*下一名的质量度）/本客户关键词质量度+0.01元

       推广客户的实际点击价格与下一名的出价、质量度和本关键词的质量度相关；是保持您当前位置的

最低价格。下一名推广客户的出价、质量度如果出现变化，推广客户的点击价格也会发生变化，但不会

高于推广客户的出价，实际上节约了推广客户的推广费用。

出价只影响排名，出价不代表每次的点击价格



最低展现价格

最低展现价格

是保证推广客户的推广效果可以展现在百度搜索推广结果页面的最低出价。

最低展现价格是受推广客户提交的关键词商业价值影响的，一般不低于1元。

      关键词的最低展现价格是受到这个词本身的商业价值影响的，比如，XXX关键词直接代表了潜在用户

的需求，其商业价值就会较高。如果出价过低，百度的推广后台会给出相应的提示，这时只要调整出价，

推广客户就可以获得展现的机会了。



课程回顾

• 百度搜索推广的展现原理

百度搜索推广的展现位置在哪里？

推广客户的关键词可以怎么提，有哪些匹配方式？

创意由哪几部分组成？线索通有哪些功能？图片凤巢是如何展现的？

• 百度搜索推广的收费模式

百度推广的预存款与服务费分别是多少？

影响排名的因素有哪些？影响质量度的因素有哪些？

出价、实际点击价格、最低展现价格各自的含义是什么？
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