
《广告原理与实务》（第七版）概况

一、教材简介

广告是促进企业经营管理优化、扩大销售量的重要手段，广告原

理与实务是高职全媒体广告策划与营销专业和市场营销专业（工商管

理类）的主要专业课之一。该课程在内容上以广告基本原理为基础，

围绕广告工作中的广告心理、广告战略与策略、广告信息决策和媒体

决策，以及广告文案制订、广告预算与效果测定、广告与社会等方面

的具体实务展开，为将来从事广告行业营销与管理工作打下坚实基础。

本书第七版力求体现“新技术”、“新知识”和“新方法”，坚持

习近平新时代中国特色社会主义思想、二十大精神和中国优秀传统文

化进教材，有机融入到广告传播的知识技能素质各个节点，增加思政

内容，将社会主义核心价值观、工匠精神等融入案例和微课中，引导

学生树立正确的世界观、人生观和价值观。为利用成熟的网络技术开

展教学，新版与纸质教材教学内容互补，增加了二维码教学资源共计

32 处。入列“十三五”“十四五”规划教材。在国家文化产业资金支

持媒体融合重大项目指导下，引入百度、亚马逊等世界级广告平台的

新业务、新流程，全面适应融媒体时代数字技术和现代服务业文体旅

产业融合发展趋势。以经典的广告传媒公司（平台）业务流程为载体，

以广告业界通用的工作流程为载体，实务工作分解为便于技能传授的

主要步骤、要点和理由（原理），适用于产业训练“学习准备-传授工

作-尝试练习-检验成效”四阶段指导法开展教学。7 人组成产学研用

复合的覆盖广告产业全链的编写团队。



为便于开展项目式教学，对应章节提供《广告策划》《新媒体广

告实务》等专项工作技能训练活页教程（自编供教改院校选择使用）。

新版增加 2 个动画、9 个微课资源，PPT 教学资源与主教材匹配，新

媒体头部企业的广告业务推广教程、发达国家先进理念的广告医学等

扩展素材，支持基本教学、教研教改和专业课程的拓展和特色建设。

二、教材设计思路与内容编排

本书邀请骨干思政老师参与编写，历经 2 轮国规教材审核专家指

导，严格落实专家的评审修改意见，坚持习近平新时代中国特色社会

主义思想、二十大精神和中国优秀传统文化进教材，有机融入到广告

传播的知识技能素质各个节点，顺利通过了教育部规划教材政治方向

和价值方向评审把关。及时引入世界级广告平台的新业务、新流程、

新评价技术，适应融媒体时代数字技术和文体旅产业的融合发展。全

书分为 8 章 25 个任务以经典的广告传媒公司（平台）业务流程为载

体，以业界通用的工作分解为节点，持续更新的章节和内容。

着力构建高职生全媒体广告营销基础能力,综合运用营销原理、

传播原理和受众心理学，以各媒体广告业务流程和典型工作为载体，

不仅传播工作职责知识，更注重传授实务技能，以广告产业现场问题

解决为要务。原理概念清楚、知识贴合时代和企业。

坚持实用性与前瞻性的统一。立足高职专大众化教育属性,以培

养适应我国新时代社会主义市场经济新业态新媒体新融合的广告营

销一线业务骨干和主管人才为目标,聚焦全媒体广告营销综合实务。

为学生后续接受策划、文案、效果测评和设计等更精深的专项技能建



立常识和基准，熟悉业界工作流程和基本作业需要。同时,兼顾专业

技术岗位群和学生广告策划设计技能提升和后续发展需要,内容上与

国内外头部企业业务推广相适应，并充分吸收融媒体时代新技术新理

念带给广告业的变革与影响，并把这些新内容与高职专教育教学要求

及学生的接受能力结合起来,不断强化教材的科学性、先进性和适应

性。

自觉摆脱传统专科教育的学科型教育和专科教育教材为本科教

育教材的压缩的框框,摈弃传统教材以理论知识为核心,只适应说教式

课堂的套路。坚持以广告产业经典流程为主线，有以一线实务工作和

现场问题为节点，兼顾原理原则和范畴概念,将实务的主要步骤一步

一步展开，再明确强调其中的要点和要点的理由（原理原则），始终

注意引导学习兴趣（工作的重要性），并注意高职生的理解能力和学

习习惯，增加现场体验感，减少说教感。在重点、扼要、完整讲清“必

需、够用”的基本原理和工作知识的同时,增加图、表、典型案例、

专栏、补充阅读资料等栏目的内容比例,设置课堂讨论题、自测题、

实训题和复习思考题,主要业务流程如策划、文案等还额外提供专项

实训活页。以强化原理与实务的结合、学习知识与启发智力的结合、

动脑思考与动手实施的结合,真正体现高等职业教育的特色。


